
 

 

2015 年 11 月 25 日 

 

“値上げの一年”2015 年に、のべ約 900 品目の食品・日用品を 6 ヶ月間価格固定 

西友、「プライスロック」プログラムで EDLP（毎日低価格）を推進 

～需要が最も高まる年末に向けて、11/26 から第四弾 199 品目の価格固定を開始～ 

 

 

EDLP（Every Day Low Price 毎日低価格）戦略のもと低価格路線を追求する合同会社西友では、  

3 月より、食品・日用品の中から対象商品の価格を 6 ヶ月間固定する「プライスロック」を実施して

まいりました。これまでの「プライスロック」の好評を受け、需要が最も高まる年末に向けては、11

月 26 日（木）から、同プログラムの第四弾として、199 品目の食品・日用品を新規対象商品として

選定し、全国 346 店舗と「SEIYU ドットコム」（http://www.the-seiyu.com）で販売いたします。第一

弾から第四弾までの「プライスロック」対象品目は、のべ約 900 品目（＊）に及びます。 

 

西友は、円安や原材料の価格高騰で様々な商品の値上げが相次ぎ、まさに“値上げの一年”となっ

た 2015 年においても、お客様の購入頻度の高い食品や日用品、値上げが著しい商品などを中心に「プ

ライスロック」を実施することで EDLP を強化し、家計防衛意識の高まるお客様に安心してお買物い

ただけるよう取り組んでまいりました。第三弾までの対象品目の売上金額・数量はともに 2 ケタ増を

達成しています。また、「プライスロック」をはじめとした施策が奏功し、2015 年度の売上は堅調に

推移しており、第 3 四半期（7～9 月）の既存店売上高は前年同期比で 3.7%増加しました。 

 

今回開始する第四弾では、これまでと同様に、生活必需品として購入頻度の高い商品を中心に選定

し、ウインナー、ヨーグルト、歯磨き粉などの食品・日用品をラインナップしています。加えて、5

月末の開始から今月末で 6 ヶ月が経過する第二弾の 136 品目については、11 月 26 日から価格固定期

間をさらに延長します。 

 

西友は、引き続き EDLP を加速させ、年末商戦においても売上の最大化を図ることで、7 年連続の

増収増益を目指します。 

 

 

 

＊のべ 900 品目は、第一弾から第四弾までの各新規対象品目（第一弾：200 品目、第二弾：207 品目、第三弾：303 品目、第四弾：

199 品目）を合算したもの。実施期間はそれぞれ異なります。 

 

 



 

 

■第四弾「プライスロック」対象商品の一例 

品目数： 199 品目 

開始日： 11 月 26 日（木） 

 

＊対象商品の販売価格は、商品ごとに表示した単位で設定しており、内容量等は変動する場合があります 

＊エリア、店舗により取扱い・価格が異なる商品があります。また、SEIYU ドットコムでは取扱いが異な

る商品があります 

 

■「プライスロック」とは 

「プライスロック」は、最低 6 ヶ月の間、対象商品を一切値上げせずに低価格で固定するという EDLP

強化策のひとつで、2012 年からウォルマート傘下の英国スーパーマーケット「ASDA（アズダ）」に

導入され好評を得ているプログラムです。http://www.seiyu.co.jp/campaign/pricelock/index.html 

 

 

 

 

 

 

商品名 規格 
価格 

（税抜） 

ヴァルフルッタ カットトマトパック 390g 94 円 

ネスカフェ エクセラ ふわラテ 30 パック 338 円 

日本ハム シャウエッセン大袋 381g 499 円 

チチヤス 毎朝快調ヨーグルト 80gX6 189 円 

明治 北海道十勝スマートチーズうまみ濃厚チェダー 90g 198 円 

花王 クリアクリーンナチュラルミント 130g 158 円 

ネスレ フリスキードライ ミックス 1kg 297 円 

原産国チリ スモークサーモン 1 パック（80g） 347 円 

http://www.seiyu.co.jp/campaign/pricelock/index.html

